«Klassifikasjoner av ting gjenspeiler
Norges Golfforbund klassifisering av mennesker.»

Dag Inge Fjeld og Jan Blichfeldt Antropolog Mary Douglas
9. nov. 2019
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For & kunne gi rad om hva Norges
Golfforbund ber gjere, er det
avgjorende a vite mest mulig om hvem
som sier de spiller mye golf i dag.

Hvem spiller Golf i Norge?

Kantar Forbruker & Media 19-1
15.000 respondenter. Ca. 3000 spgrsmal.
Sosiokulturell segmentering.
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Spiller golf manedlig eller mer

Affinitetsindeks
et o e d o et Hoyre (H 184
Kjenn Mann 147
Hayeste fullforte skolegang Universitet/-hogskole (1-4 ar) 131
Utdanning 3-delt Universitet 125
BTFINNSIKT Kilde: Kantar TNS Forbruker & Media 19-1

Spiller golf i sesongen - hyppighet
5 eller flere ganger i uka

OR 1 - 4 ganger i uka OR 1 1 -hsal?/gssfr ! Sjeldnere
- 3 ganger i mnd

Ditt eget yrke/stilling nd

Daglig leder, administrerende direktgr, annen direktgr 155 172 117
Mellomleder, avdelingsleder, juniorleder, lzerer, tekniker 123 165 126
Alderspensjonist 118 47 34
Kontorarbeid 118 153 114
Selvstendig nzeringsdrivende: Lege, jurist, gkonom, arkitekt eller annet prc 104 198 154
Student 101 110 172
Fisker 101 0 141
Ansatt: Lege, jurist, skonom, arkitekt eller annet profesjonsyrke 101 116 110
Fagleert arbeider (frisgr, snekker, elektriker etc.) 81 70 123
Eier (hel- eller deleier) innen butikk, h8ndverk, konsulentselskap etc. 80 108 121
Arbeidsledig eller midlertidlig ute av arbeid 67 45 92
Gardbruker 58 18 26
Serviceyrke (sykehus, restaurant, politi, brannvesen etc.) 45 117 87
Ufgrepensjonist 41 51 64
Annet ufagleert 19 42 144

Kilde: Kantar TNS Forbruker & Media 19-1
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Spiller golf i sesongen - hyppighet
5 eller flere ganger i uka

OR1-4gangeriukaOR1 * 'hsal?las’r‘:te”

Fars yrke/stilling da du vokste opp - 3 ganger i mnd Sjeldnere

Selvstendig nzeringsdrivende: Lege, jurist, gkonom, arkitekt eller annet prc 143 209 109
Ansatt: Lege, jurist, gkonom, arkitekt eller annet profesjonsyrke 137 156 94
Daglig leder, administrerende direktgr, annen direktor 116 249 144
Kontorarbeid 106 118 121
Mellomleder, avdelingsleder, juniorleder, lzerer, tekniker 98 122 125
Eier (hel- eller deleier) innen butikk, h&ndverk, konsulentselskap etc. 98 113 104
Alderspensjonist 86 73 79
Faglzert arbeider (frisgr, snekker, elektriker etc.) 79 53 109
Annet ufagleert 78 57 72
Arbeidsledig eller midlertidlig ute av arbeid 66 208 132
Gardbruker 53 42 72

Kilde: Kantar TNS Forbruker & Media 19-1
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Spiller golf i sesongen - hyppighet
5 eller flere ganger i uka

OR 1 - 4 ganger i uka OR 1 L _h'r;l?/g:egter !
Har du tatt utdanning eller fulgt kurs ved privat hgyskole? - 3 ganger i mnd Sjeldnere
Mer enn to &r 223 240 1
Ett til to 8r 170 111 1
Mindre enn ett 8r 151 224 1
Ubesvart 98 36
Har ikke tatt utdanning ved privat hgyskole 74 83
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Kilde: Kantar TNS Forbruker & Media 19-1
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Affinitetsindeks
Lagpeturer - hyppighet Spiller golf i sesongen - hyppighet 3 i : : :
P YPPIg Sﬂller gere gangergi ka ggpl'g_ 4 ganger | uka OR 1 - 3 gangar i min Jeg onsker & komme til topps karrieremessig Helt enig 168
vTotal 608
14343 Chi2 vObs Expected Affinity
5 eller flere ganger i uka 141,1 65 25 6 421
1 - 4 ganger i uka 1656,3 66 133 70 189 - A
1-3 gangeri mnd 13903 37 103 59 174 Den enkeltes Iznn bar bestemmes ut fra personlig innsats Helt enig 164
1 - 5 ganger i halvaret 1413,7 8 80 60 133 i
Sjeldnere 2917,9 5 103 124 83 Forbruker & Media 19-1
Aldri 5747,4 49 161 244 66 q
Ubesvart 1073,1 43 4 46 9 Ss::le;‘r!;iodiz (e)lllzerifle:;e anger
igukg OR 1 - 3 ganger Igmngd Jeg elsker a kjope tekniske artikler og utstyr Helt enig 163
OR 1 - 5 ganger i halvéret
) :‘ Utvalg stgrre enn 70.
f leze;;l:;rgiazssri uka } :g gg:g:: umk:d ;g%'g :gz ;g: 1;; ig; Jeg er meget interessert i @ prave nye tekniske lgsninger Helt enig 157
1 - 3 ganger i mnd 1 - 5 ganger i halvaret 2804,0 44 182 119 155
1 - 5 ganger i halvaret Sjeldnere 4331,6 0 182 184 99
Sjeldnere Aldri 8665,3 77 264 368 72
Aldri Ub rt 6820,4 106 165 289 57 q q
L Esva Nynorskandelen i NRK ber reduseres Helt enig 156
Vi ber begrense bruken av trygder Helt enig 152

Affinitetsindeks

Jeg ser pa jobben min som en karriere mer enn bare en jobb Helt enig 146
Jeg aksepterer lavere levestandard dersom det medferer lavere .

arbeidsledighet Bielcenig L&
Jeg liker a leve et liv med utfordringer, nyheter og forandringer Helt enig 142
Man ber fa kjspe vin i dagligvarebutikker Helt enig 139

Forbruker & Media 19-1 " R N ) N " 2
Spiller golf 5 eller flere Lefmer interessert i teknisk utstyr innenfor mobil, TV, radio og ie|tenis 138 HVO rfor er GOlf Sa utb redt bl ant

ganger i uka OR 1 - 4 ganger
i uka OR 1 - 3 ganger i mnd

. i halva Jeg liker 4 pro tjenest Helt eni 137 : 1' f lk
Sz:lg Sstggrarre]geel:n| :;IIVaret eg liker a prove nye varer og tjenester elt enig n%rlngs 1VS O ?

Jeg liker spenningsfylte opplevelser Helt enig 130
:-ne“r;g‘ilfzituasjon ber arbeidsplasser prioriteres fremfor Helt enig 128
Generelt sett foretrekker jeg kjente merkevarer Helt enig 124
Det er verdt a betale ekstra for kvalitetsvarer Helt enig 123

Norge bor fortsatt veere medlem av NATO Helt enig 122 BTFINNSIKT




Nettverking. Gi gaver. Bekrefte
tilhorighet.
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Utstyr og bekledning




Suzann Pettersen liker Donald Trump som person. Hun beskriver det som
en «veldig personlig kontakt». Hun liker a spille golf med ham, selv om han

bryter alt av golfens etikette.

- Han jukser som faen ... sa jeg vet ikke helt hvordan han er i business. De
sier at hvis du jukser i golf, sa jukser du i business. Det som er sikkert er at
han betaler caddien sin godt, for uansett hvor langt ut i skogen han slar
ballen, sa ligger den midt i fairway nar vi kommer dit, sier Pettersen, og ler

hjertelig i den halvfulle restauranten.
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Malgruppebasert forretningsutvikling

Fasaden er et skall \
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Naturlig.

. : Produktene skal
VltenSkapehg‘ bekrefte vére overlegne Baézlliltlzert .
Kompetent_ kunnskaper og verdier

Produktene skal vise at vi FIERESY
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Mélgruppebasert forretningsutvikiing

Sosioraster™

OKONOMI

Dyrt er best.

Fasaden er et skall

/=
[

\ Fasaden er sannheten

MYE RESSURSER @
A
AUTENTISITET [l EKSKLUSIVITET

uwr
L~

Kultur- Balansert @konomi-
midle midle midle

KULTUR OKONOMI

TRADISJON }

= Aspirasjonsretning
I FA RESSURSER

= Inspirasjonsretning

Sosioraster™

= Avstandtagen

BTEINNSIKT




Hvem spiller golf - hvem gjor
det ikke?
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% Kantar Online - Sosioraster1 —_ O
i Fil Rediger Vis Verktsy Vindu Hjelp
PO S W R0 e | 2

|5 B la |- e RRUGEESEOSELKMAGGIEEDSES

i (g | Forbruker & Media '19/2 - AUGUST(19) - MG ~ ) - | Offisielle mediadata levert av Kantar
Undersokelse Utforsker »ox

Ci-8 | O |48

B8 sosiorastert x

21 £l Base: Hele befolkningen <18+ ar> [FELLES]
Mélgruppe:  Hele befolkningen <18+ ar> [FELLES]
Titel Forbruker Media '19/2 - AUGUST(19) - MGI Vekt: Hele befolkningen <18+ ar> [FELLES]

Sterrelse: 4205,704 (13845) = 100,0%

‘ Base 18+ar

Guppe:  FELLES (<] | M Spiller golf i sesongen- hyppighet.5 eller flere ganger i uka

Univers: 4205704 Uvalg: 13845 I Spiller golf i sesongen- hyppighet.1 - 4 ganger i uka
B Spiller golf i sesongen- hyppighet.1 - 3 ganger i mnd

e &) B Spiller golf i sesongen- hyppighet.1 - 5 ganger i halviret
|
-

- Spiller golf i sesongen- hyppighet.Sjeldnere
=23 Variabler

-] Demografi

(1 Reklame Utendors/Innendors
(22 DR - bakgrunn

(23 Redaksjonell indeks

(3 Livsstilsindeks

(23 Forbruksindeks

(0 TV-indeks

(23 Radioindeks

(1 Geografi

(2 Media-info

(2 Merkevareindeks

(Z1 Kapitalvareindeks

(13 Beslutningstakerindeks

(2 Internett

(L1 Sosioraster

(1 Lojalitet printmedier

#-( Kompass

@-(Z] Postreklame Segmenter

(- Kjopesentere/forhandlere - lokalt

Spiller golf i sesongen- hyppighet.Aldri
Totalt antall: 3966,391
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SOSIORASTER™

i Unders..| =l Media... X Beregn..

= Attribu... & Maler FyFinn ...

Kantar Media EPSE—|

Spiller golf i sesongen- hyppighet.5 eller flere ganger i uka
Spiller golf i sesongen- hyppighet.1 - 4 ganger i uka
Spiller golf i sesongen- hyppighet.1 - 3 ganger i mnd
Spiller golf i sesongen- hyppighet.1 - 5 ganger i halvaret
Spiller golf i sesongen- hyppighet.Sjeldnere

Spiller golf i sesongen- hyppighet.Aldri

Totalt antall: 177,529

Dyvs.
o ©

KULTUR

RESTURIER

SOSIORASTER™

DKONOMI

Spiller golf i sesongen- hyppighet.5 eller flere ganger i uka
Spiller golf i sesongen- hyppighet.1 - 4 ganger i uka
Spiller golf i sesongen- hyppighet.1 - 3 ganger i mnd
Spiller golf i sesongen- hyppighet.1 - 5 ganger i halvaret
Spiller golf i sesongen- hyppighet.Sjeldnere

SOSIORASTER™

Spiller golf i sesongen- hyppighet.Aldri
Totalt antall: 3547,565
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PKONOMI
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Ok — sa ligger folkesporten Kkliss
oppe 1 hgyre hjorne. Hva gjor vi na?

BTFINNSIKT

Vi ma attrahere nye spillere —
som kan virke som bjellesauer for
nye grupper. Hvor begynner vi?
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Med alder:
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Media Utforsker

= () ~| Offisielle mediadata leves

i BB sosioraster
ci + 98 DE| HPRYZK Base
Milgruppe
Vekt:
— Storrelse:

£ Aldersgjennomsnittet viser e
de unges plassering langt ute

pa venstresiden og hayt
oppe. De er i gjennomsnitt
bedre utdannet enn sine Alder 6-deft20-29 it T
foreldre, men mangler ’ skt L

penger og posisjon. .

Det kommer med alder og

dermed siger deres posisjon
nedover mot hgyre — de blir

tilhengere av det bestadende.

‘Alder 6-delt.50-59 ar
.

Alder 6-delt.60 dr+
.
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Alder 6-delt.20-29 &r
Alder 6-delt.30-39 ar
Alder 6-delt.40-49 ar
Alder 6-delt.50-59 ar
Alder 6-delt.60 ar+
Totalt antall: 4 007,834

Alder 6-delt.20-29 &r
Alder 6-delt.30-39 ar
Alder 6-delt.40-49 ar
Alder 6-delt.50-59 ar
Alder 6-delt.60 ar+

Totalt antall: 768,051

-ressumser -ressimser
s 8 < &
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SOSIORASTER™ SOSIORASTER™
Mélgruppebasert forretningsutvikiing Malgruppeba: sutviking
B Alder 6-delt.20-29 3r B Alder 6-delt.20-29 &
B Alder 6-delt.30-39 3r B Alder 6-delt.30-39 &
B Alder 6-delt.40-49 3r B Alder 6-delt.40-49 3r
B Alder 6-delt.50-59 r B Alder 6-delt.50-59 3
B Alder 6-delt.60 3r+ B Alder 6-delt.60 3r+
Totalt antall: 584,077 Totalt antall: 773,385
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Mélgruppebasert forretningsutvikiing
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Malgruppebasert forretningsutvikling




Alder 6-delt.20-29 &r
Alder 6-delt.30-39 ar
Alder 6-delt.40-49 ar
Alder 6-delt.50-59 ar
Alder 6-delt.60 ar+

Totalt antall: 650,651

Alder 6-delt.20-29 &r
Alder 6-delt.30-39 ar
Alder 6-delt.40-49 ar
Alder 6-delt.50-59 ar
Alder 6-delt.60 ar+
Totalt antall: 1231,670

‘ o © O ”
SOSIORASTER™ SOSIORASTER™
BTFINNSIKT
B Alder 6-delt.20-29 &r
B Alder 6-delt.30-39 r
B Alder 6-delt.40-49 &r . .
B Alder 6-delt.50-59 ar
B Alder 6-delt.60 3r+ I< I lterler
Totalt antall: 4 007,834
- Som aldersdistribusjonen viser sa er det en systematikk fra
: gvre venstre mot nedre hgyre.
- Dette er ogsa ruten for opinionsledelse.

- For golf som trenger tilflyt av nye spillere er det derfor viktig at
de agker gjennomslaget blant opinionslederne for sa a fa
spredning over mot hoyre og nedover i systemet.
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Malgruppebasert
forretningsutvikling

3 ﬂkonnmielilen er

SUPERFURBRUKER

BTF INNSIKT

Maigruppebasert forretningsutvikling
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Takk for oss!

> Bkunumieliten er

SUPERFDRBRUKER
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Malgruppebasert forretningsutvikling




