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Nar gammal marknadsforing inte langre fungerar,
vad gor jag da for att skapa en affar kring golf?

o Allt fler marknadskronor ror sig fran traditionella media
till de digitala kanalerna

» "Advertising as we know it, is dead” — The Naked Brand
» Sa, vad hander runtomkring oss, vad ar framtiden??



Team Norway och Solheim Cup — att salja in ett samarbete
» Vad fungerar inte?

* Sponsring
* Traditionell reklam

» Vad fungerar?

e Skraddarsy efter kundens specifika behov
* Integration mot kundens affarsmal



Ask not
what your country
can do for you,
ask what you
can do for your
country




Hur skapar jag erbjudande till samarbetspartner?

» Vad har jag och min klubb att erbjuda, hur kan vi vara
en vardefull hallbarhetspartner?

» Gor hemlaxan!

» Vilka malgrupper soker foretaget na?

» Vika hinder gor att de inte nar sin malgrupp?

» Vilka affarsmal har foretaget?

» Hur kan jag hjalpa foretaget att na sina mal?

» Hur nar vi bada vara mal, hur skapa en Win-Win?



Hur nar jag ut med mitt budskap och tjanar mer pengar?

» Vara akta — authenticity
» Relevant — vad gor detta for mig?
o Action — visa genom handling

o Hallbarhet — sustainability,
corporate social responsibility (CSR)



Vilka har framgangsrikt integrerat hallbarhet
i verksamheten och okar samtidigt omsattningen?

v Patagonia
» Nordic Choice Hotels
o> Unilever
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Patagonia - nyckeltal

o 2013 — "Buy Less” kampanj — omsattning 6kade 30%
till 3.5 miljarder, 15% omsattningsokning

o> "Don’t buy this jacket” - kop anvant nar du kan
= manga kunder kopte bade nytt och anvant

» 150 miljoner fond for innovativa startups inom hallbar
mat, energi och vatten

o> 1% for the planet — 1400 medlemsforetag i 44 lander



https://www.youtube.com/watch?v=0bk7SwcpdSc
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Nordic Choice Hotels - nyckeltal

v Elektricitet — reduktion 5% per gastdygn 2008-2012
» 1S0O 14001 — alla hotel certifierade och matbara

» Transporter — 16.5% reduktion 2010-2012

» 3.5 miljoner ekologiska egg

» 20.000 gaster per dag = 7 miljoner gaster per ar



http://www.deartripadvisor.com/watch-video
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" Norsk Golf

Unilever

Vision:
Dubbla omsattningen med minskad klimatpaverkan och 6kad
positiv social inverkan (Unilever Sustainable Living Plan)

o Varje dag anvander 2 miljarder manniskor en Unilever produkt
» Produkter salda i 190 lander

o> 174.000 anstallda
o 500 miljarder i omsattning



Unilever - nyckeltal

o Tillverkning - 89% reduktion i tillverkningsavfall
1995-2013

» Forpackning - 11% reduktion i vikt/
konsumentanvandning 2010-2013

» Atervinning — 7% reduktion 2010-2013



https://www.youtube.com/watch?v=utSYAkQi5hY







https://www.youtube.com/watch?feature=player embedded&v=I1GJzkwu7bik




Vad kan du gora — lokalt pa just din klubb?

» Nya malgrupper

v Skapa den goda berattelsen

o Bjud in media

o Bjud in politiker

v Hitta foretag som onskar na ut genom att vara
Akta, Relevanta, Hallbara, Handlingskraftiga



Vad tar jag med mig fran den har presentationen?

» Ta sma steg med lokala foretag
v Borja mata framsteg

» Skapa den goda berattelsen

v Dela och sprid din berattelse!



