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Bedre rammebetingelser - øke kommersielle inntekter

i klubbene

For å styrke soliditeten uten å 

belaste medlemmene ytterligere; ikke prise seg ut

i NGF

For å redusere medlemskontingentens 

andel av totaløkonomien

Styrke klubbøkonomien – øke handlefriheten

i både små og store klubber



Hva må vi forholde oss til



Veivalg

SPONSOR SAMARBEID



Kapitalisere på vår felles største verdi; medlemmene

Ved siden av å bedre utnytte eksisterende muligheter:

(GolfBox/Norsk Golf/Loopify/Golfspilleren i Sentrum/BI)  

Investere i nye og fleksible løsninger som 

skal sikre klubbene og NGF inntekter fremover

Muliggjøre helt nye inntektsstrømmer 



Vi må ha en større del av medlemmenes og 

omverdenens oppmerksomhet

Kommunikasjons- og annonseplattformer som er

• attraktiv for medlemmene

• attraktiv for samarbeidspartnere – nasjonale og lokale

Ytterligere øke golfens synlighet

Skape et konkurransekraftig golf-Norge



Avtale med Discovery – eier av Golf TV 

• Lineær produksjon av Norgesmesterskapet i golf

• Tilgjengelige annonseflater for videresalg

• Andre tv-produksjoner

• Redaksjonelt samarbeid - rettigheter

Økt oppmerksomhet - og bidrag til at golf er top-of-mind 365

Blir en del av NGFs produkt i avtaler med samarbeidspartnere

Ikke kommet i stand uten redaksjonens Norsk Golfs sterke posisjon



Norsk Golf (trykk og nett):

• Skal støtte oppunder Virksomhetsplanen

• Redaksjonen - en viktig informasjons- og underholdningskanal ut i Golf-Norge og i 

vårt løpende arbeid med medierelasjoner: spre kunnskap, interesse og golfglede

• Nett og magasin er godt likt av medlemmene – er under kontinuerlig forbedring og 

vurdering. 

• Ikke gitt at NGF i fremtiden skal utgi et trykket magasin 

• Ved eventuelt salg: Største verdi for eksterne eiere vil være medlemmene –

klubbenes eiendom

• Pt: magasinet en bærebjelke i avtaler med NGFs samarbeidspartnere – annonseflate. 

• Dette kan endres/forsterkes med etablering av nye kanaler



Golfen vies større oppmerksomhet

Medlemsmassen forynges

Digitaliseringen har akselerert under pandemien

Golf-Norge hensyntar og utnytter situasjonen



#konkurransekraftiggolf



Digital strategi for Golf-Norge

Vi sprer golfglede i Norge

Engasjere og 
ivareta golferen

Forenkle den 
administrative 

hverdagen

Ta beslutninger 
basert på data og 

innsikt

Øke kommersielle 
inntekter
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Definere kundereisen for å avdekke muligheter for 

verdiskapende tjenester

Verdiskapende tjenester

Golfbil, golftralle, lading elbil, 

bilvask, rangeballer, mat & drikke, 

golfutstyr, etc

Forbedringer

Kommunikasjon, selvbetjente 

løsninger, digital verdikjede



Golfbox
applikasjoner

Golfbox

Eksterne API’er

3.parts 
applikasjoner

KlubberSpiller



Veien videre

Sette felles mål sammen med klubbene

Konkretisere og prioritere tiltak



#digitalgolfglede


